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La ricerca sulle aspettative in ambito culturale della comunita italiana dell’Alto Adige nasce dalla
necessitd di acquisire elementi conoscitivi nuovi e aggiornati al fine di rendere |'offerta culturale il piu
possibile aderente alle esigenze della collettivitda. E’' stata anche |I’occasione per ottenere una oggettiva
valutazione di quanto fatto finora per promuovere il settore. Per la rilevazione & stato scelto, a seguito
di una gara, il prestigioso istituto di demoscopia Eurisko, con |’efficiente e preziosa

collaborazione dell’ A stat.

N el corso degli anni le iniziative sorte sulla spinta e per effetto dei finanziamenti offerti dalle leggi
provinciali e dagli interventi dei comuni sono state sempre pil numerose, ma spesso sono m ancati
elem enti di giudizio neutri per una valutazione dei contenuti e della efficacia delle proposte culturali.

L'indagine effettuata ha quindi un duplice scopo: esplorare le attese dei fruitori dell’offerta culturale e
nel contempo avere il coraggio di far emergere I|'indice di gradimento del ventaglio di manifestazioni
culturali organizzate nella cittd capoluogo e nei comuni con alta densitd di cittadini di lingua italiana.

I risultati sono piuttosto confortanti per |'azione intrapresa, in particolare per quanto riguarda la
coincidenza fra i desideri e le aspettative della popolazione e le linee program m atiche gia da tempo
annunciate dallo scrivente. Tra le predette linee program m atiche annunciate neli scorsi anni e i desideri,
Vi € una sostanziale coincidenza, cosi come &€ molto confortante la visibilita dell’ attivitad diretta della
Provincia all’interno delle domande anche spontanee proposte al campione statistico. Considerato che
ogni campione statistico evidenzia una scarsa propensione a dichiarare soddisfazione nei confronti di
pubbliche istituzioni, le risposte fornite dal campione del gruppo linguistico italiano riguardo |'azione
di sostegno alla cultura di questo assessorato, sono particolarmente incoraggianti. Questa integrale
pubblicazione della ricerca potra essere di particolare utilita per gli operatori culturali e per coloro che
vogliano dare il proprio contributo all’accrescimento culturale della nostra provincia.

Preme precisare che I'indagine commissionata non ha la pretesa di esaurire I'argomento, ma vuole
essere un contributo alla conoscenza del fenomeno e il presupposto per decisioni e scelte in un ambito
complesso e delicato, qual’é quello della cultura.

Al di la della comprensibile soddisfazione per i dati em ersi, resta il nostro impegno, ed il nostro dovere

istituzionale, di migliorare ulteriormente i contenuti dell’offerta culturale con rinnovata attenzione
verso le esigenze dei cittadini. Concentrando le linee strategiche dei prossimi anni sui settori
particolarmente propensi a modificare il loro grado di soddisfazione, potranno essere ottenuti ulteriori
risultati.

L’ ASSESSORE ALLA CULTURA ITALIANA
Dott. Luiagi Cigolla



